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Resumen:

El presente trabajo tiene por objeto presentar la propuesta de un programa de cultura
piloto denominado “Sonidos, tinta y acciéon”, un espacio radial que busca combinar
contenido cultural novedoso y formativo con una estrategia dinamica y entretenida, que
permita generar una conexion con el oyente para incentivarlo a involucrarse en su
formacion cultural desde su propio disfrute. Este trabajo parte de un andlisis del medio
radiofonico, los diversos elementos que componen su discurso, asi como los procesos de
interaccion y niveles de participacion con la audiencia que se generan desde los medios
masivos en general, y desde el medio radial en particular. Estos procesos de interaccion
configuran la forma en que los medios abordan la cultura y el entretenimiento hacia los
distintos publicos, segun sus particulares fines. Esta situacion es también materia de
analisis en este trabajo, pues se busca construir un espacio de participacion, en el que la
culturay el entretenimiento sean méas bien mecanismos de inclusion antes que de division
social.

El andlisis tedrico de estos elementos aporta a la construccion de esta propuesta radial.
Ademaés, se trabaja una metodologia hibrida, que toma técnicas cuantitativas para
enriquecer el andlisis cualitativo. Entre estas técnicas destacan la aplicacion de encuestas
a oyentes potenciales acerca de sus intereses en un programa de radio cultural, asi como
un andlisis paramétrico de un programa del medio local, como referencia de lo que se
produce como programa cultural. Todos estos insumos son fundamentales para el disefio
estructural del programa piloto y su produccion, el cual se materializa no solo en el audio
que lo constituye, sino en todos los elementos que esta investigacion recoge, acerca de la
produccidn de programas culturales y a la vez entretenidos en el medio radial



Introduccion

Este proyecto plantea presentar la propuesta de un piloto de programa radial con
un enfoque orientador y de entretenimiento en materia de cultura y cine, el mismo que
tendra un estilo entretenido y ameno para el oyente. A través de un buen manejo del
entretenimiento se buscard despertar en el oyente su curiosidad por la cultura y su
capacidad de pensamiento critico.

Esta propuesta busca combinar la difusion de contenidos culturales del lenguaje
multimedia moderno, como cine, comic y demas, con un estilo dinamico y variado en
recursos, que permita generar una interaccion del emisor con el receptor y brindar una
experiencia entretenida para el oyente.

La cultura como eje tematico de los contenidos y el entretenimiento como
estrategia de conexion con los oyentes, conforman la base de este espacio radial a
desarrollar. Para llevar la propuesta a cabo es necesario revisar las principales nociones
conceptuales tanto de la cultura como del entretenimiento, asi como de los procesos de
comunicacion en el medio radiofénico, para combinar estos elementos con el discurso
radiofénico del programa.

En la primera parte de la investigacion se analizan elementos como la mediacion
en la radio y los procesos de interaccion con el oyente, el discurso radiofénico y sus
componentes, asi como los elementos y etapas de la produccion radiofonica. Ademas, se
indaga en las nociones teoricas sobre la cultura, el entretenimiento y sus respectivos
papeles en los medios masivos como la radio.

En la segunda parte se habla de la metodologia utilizada para desarrollar la
propuesta del programa piloto. Esta metodologia se divide en dos grandes etapas,
primero, el analisis de un programa radial cultural, denominado “Suefios de Papel”, y la
segunda se realizard encuestas hacia un grupo de potenciales oyentes del programa.
Posteriormente, se presentan y analizan los resultados obtenidos de su aplicacién, tanto
del andlisis del programa como en la recopilacion de datos estadisticos, para extraer de
estos resultados, criterios utiles en la elaboracién del programa.

Finalmente, la tercera parte corresponde a la fase practica del presente
proyecto, donde se expone el proceso a partir de la pre produccion, que comprende la
concepcion del programa, su planificacion, contenidos y estilo, hacia la realizacion de
los productos en los que se materializa el proyecto, como son el guion y la produccién

en audio del programa piloto “Sonidos, tinta y accion”.



PARTE I. LA INTERMEDIACION EN LA COMUNICACION, EL DISCURSO Y
LA PRODUCCION RADIOFONICA

1.1 Mediacion e Intermediacion

La mediacién, segun Martin-Barbero (1987), se trata de un espacio simbdlico
presente en los procesos de comunicacion que se genera entre el emisor y el receptor a
partir de la transmision de un mensaje. La mediacion se trata de un proceso que consta de

dos tipos de operaciones: cognitivo-conceptual y expresivo.

En la primera, el emisor desempefia un rol crucial, que consiste en la elaboracién
de un discurso, es decir, la representacion de lo real. En esta se incluyen ideologias,
sentimientos y demas criterios que el emisor quiere transmitir a través del mensaje. En
cambio, en la operacion expresiva, se genera el producto comunicativo en concreto, que
puede ser un texto, video, programa radial, entre otros. A traves de este producto, se emite
a los receptores la representacion elaborada mentalmente en la primera etapa (Mata y
Scarafia, 1993).

La mediacion es un proceso que se genera a través de un mensaje, y este a su vez
depende del medio de comunicacion al que corresponde. En el caso de los medios
masivos modernos, existen varios elementos que intervienen y juegan un rol importante
en la mediacion, que incluyen segin Orozco (1996) la linea editorial, tendencia politica,
su sistema de produccién y difusién, entre otros. Todos estos elementos estan presentes

en el discurso que maneja el medio, y se materializan en los mensajes que difunden.

Orozco (1997) propone que el mensaje entabla una interaccion entre el emisor y
receptor; a partir de este proceso, un medio es aceptado o rechazado por el publico. En
este proceso de mediacion, el receptor juega un papel fundamental, que consiste en la

decodificacion de estos mensajes (Orozco, 2003).

La decodificacion se refiere a la forma en que se interpretan los mensajes. En este
proceso, influyen los referentes que estan presentes en el discurso, como por ejemplo el
contexto historico, lugares, sujetos o situaciones que el receptor reconozca como parte de
su entorno social, incluso la subjetividad del receptor y su nivel de participacion en el

proceso.

En este sentido, los emisores tienen a su cargo elaborar un mensaje claro, preciso

y concreto, que pueda ser entendido con facilidad por los receptores. Pero asi mismo, los



receptores tienen la capacidad de responder e interactuar en diferentes niveles. Segun el
grado de incidencia que causa un contenido en la audiencia, se promueve también la

intermediacion.

En estos casos, ocupa un papel importante el emisor y su forma de motivar a la
audiencia, tanto en la elaboracion del mensaje como en la forma de transmitirlo. Esta
capacidad puede verse frecuentemente en la dinamica de operacién de la radio, la manera
en como los locutores llegan a su audiencia y muchas veces los invitan a participar y

convertirse en sujetos activos de este proceso.
1.1.1. Laintermediacion

Segun De la Flor, se la conoce como la capacidad de la comunicacién, sobre todo
a través de los medios masivos, de inducir u orientar los comportamientos de las
audiencias. Cuando los medios generan en el publico una determinada reaccion o

comportamiento, se puede decir que el medio logra una intermediacion.

En wvarias ocasiones, esta capacidad de los medios para dirigir los
comportamientos ha sido utilizada hacia sus propios rumbos de interés (De la Flor, 1994).
Sin embargo, propuestas investigativas mas recientes, entre las cuales estd la del
academico Jesus Martin Barbero, en su escrito “De los medios a las mediaciones” (2003),
destaca el papel de las audiencias como un rol activo en este proceso de comunicacion,

mas alla de la asimilacion pasiva de los contenidos.

Este planteamiento representa un punto de quiebre, respecto a las ideas
prominentes sobre los medios de comunicacion en la primera mitad del siglo XX. Al
analizar el papel de los medios, por ejemplo, en periodos como las guerras mundiales, se
puede hallar que el ambito comunicacional es concebido como un recurso para manipular
y moldear el pensamiento y la accion de los receptores, a través de mecanismos como la

propaganda (De la Flor, 1994).

Sin embargo, una mirada mas actual da cuenta que las audiencias no son del todo
receptores pasivos que asimilan el contenido que se bombardea desde los medios
masivos, sino que muchos de ellos, en distintos grados, toman un rol participativo en la
seleccién de los medios y contenidos que consumen para distintos propdésitos, como el
informativo o el entretenimiento, y mas adn, toman una determinada postura o analisis

concreto respecto de dichos contenidos (De la Flor, 1994).



Estos mismos planteamientos redefinen el rol de los medios en este proceso de
intermediacién. De un papel propagandistico que procura imponer ideas y conductas, lo
que Horkheimer y Adorno (1998) conceptualizan como alienacion, pasa hacia una
dindmica de participacion, en donde las audiencias cuentan con estrategias de negociacion
y lectura critica respecto de esos contenidos. Los medios, a su vez, tienen también la
responsabilidad de generar estrategias y mecanismos para llegar a esas audiencias con un
contenido constructivo, que alienta ese pensamiento critico que permite una mayor

participacion por parte de quienes conforman las distintas audiencias.

En resumen, la intermediacion implica una dindmica comunicativa entre medios
y audiencias, caracterizada por la participacion. Si la mediacién es el proceso por el cual
los medios generan una realidad discursiva que se plasma en el mensaje, la intermediacién
es el complemento de ese proceso con la respuesta interactiva del receptor, mediante la

cual adquiere un rol participativo en el proceso de comunicacion.

Mas alld de las posibles intenciones propagandisticas o alienantes de
determinados medios, secciones o contenidos, las audiencias tienen niveles de
participacion, que desarrollan mediante estrategias de percepcion y lectura critica
respecto de esos contenidos (De la Flor, 1994). Es por tanto obligacion de esos mismos
medios, adaptarse a las capacidades participativas de las audiencias, y mas aun, ofrecer
desde su contenido, elementos para fomentar e incentivar esa lectura critica del contenido

que estos medios transmiten.
1.1.2 Los medios y la participacion de la audiencia

Martin-Barbero (1987) sostiene que las mediaciones son el lugar desde donde se
genera el sentido a la comunicacion, y afiade que, en este proceso de transmision de
informacidn, el mensaje es lo concreto y la mediacion corresponde a lo abstracto. Es asi
que los mensajes que se difunden a través de un medio de comunicacion responden en

gran medida al discurso que maneja el medio de comunicacion.

Uno de los principales criterios con los que operan los medios es la incidencia en
su audiencia, es decir, sus niveles de acogida e interaccion con el publico. Es por esto que
sus contenidos estan elaborados para generar una determinada respuesta en el receptor.
En este contexto, en tanto mas se abre paso a la audiencia para que interacte con los

medios, se da cabida a la intermediacion.



De acuerdo con Lopez Vigil (2008), ciertas emisoras que han trabajado el
periodismo de intermediacion han priorizado el trabajo con los indignados, es decir,
sujetos o victimas que llaman a la radio con intereses de denuncia social. En este sentido,
la audiencia utiliza los medios como una forma de expresar sus emociones, reclamos y
demas, aun cuando no siempre se realiza un seguimiento, ni encuentra una solucion a su
problema. (Lépez Vigil, 2008). Sin embargo, los medios se nutren de esta participacion
de los receptores ya que los asumen como una parte importante e incidente en la dinamica
social. Existen diferentes formas de promover la intermediacion y esta depende del tipo

de programa, contenido y del medio.
1.2 El discurso

Todo mensaje es portador de un discurso que sera transmitido a una audiencia.
Segln Maria Cristina Mata y Silva Scarafia (1993), el discurso no es solo lo que se dice,
sino también la manera en como se lo hace. Ademas, los discursos deben ser claros,
precisos y que generen interés en los receptores. De acuerdo con el tipo de programa, el
publico al que se dirige, el horario y otras variables a considerar, los discursos se elaboran
de distintas maneras. Un discurso es un conjunto de ideas que tienen una relacion y
coherencia entre si, ademas corresponden a un tema y contexto determinado. A partir de
este argumento, se puede establecer que un discurso guarda una o varias ideologias que
no siempre pueden ser percibidas facilmente y que también responden a los intereses del

medio de comunicacion.

Un discurso se elabora segun el uso que tendrd, es asi que Daniel Prieto (2010)
indica que hay discursos informativos, persuasivos, expresivos, lidicos o poéticos. El
informativo es el que se presenta de forma sencillay concreta, guarda los datos necesarios
y es el que prima en los programas de noticias. El discurso persuasivo, por definicion,
pretenden convencer y provocar alguna accion en el receptor, mientras que el expresivo
tiene como sujeto principal al emisor que es quien transmite sus sentimientos. Por su
parte, el discurso ludico o poético se enfoca en el mensaje y su asimilacion por el receptor,
puesto que su objetivo es educar o entretener. Es importante tener en cuenta que un

discurso cuenta con un grado de versatilidad, ya que también puede tener méas de un uso.

Mata y Scarfia (1993) hablan acerca de las diferencias que existen entre realizar
una noticia para radio y escribirla o transmitirla en la television. Es preciso tener en

cuenta que las personas tienen una valoracién distinta de los diferentes medios de



comunicacion, y que asi mismo, no consumen de igual forma los productos de distintos

medios, ya que los programas tienen distintos objetivos.
-Referencialidad

El &mbito referencial en la comunicacion humana es una de las caracteristicas mas
examinadas en el estudio de este campo academico. En el modelo comunicativo de
Roman Jakobson (1988), uno de los referentes en este campo, se plantea entre las
funciones elementales del lenguaje, la referencialidad, es decir, el dmbito de la
comunicacion en donde el lenguaje remite a un referente externo. Jean Paul Sartre (1948),
del mismo modo, al reflexionar sobre la literatura, plantea que la narrativa maneja esta
modalidad en la que remite a un conocimiento o entorno externo al texto, es decir, en
donde el texto funge como una suerte de puente para el lector, hacia el contenido al que

dicha narracion remite.

De este modo, la forma en que se remite a referentes externos es fundamental en
los procesos comunicativos. Resches y Pérez Pereira (2004) sefialan que para un buen
desempefio en el proceso de comunicacion es necesario que los participantes tengan
ciertos conocimientos en comun, es decir, que manejen referentes similares, como el
sistema linglistico utilizado para comunicar y “la capacidad para integrar dicho

conocimiento con la informacion proveniente del contexto” (p. 143).

Asimismo en los medios, los referentes externos a los que se alude, influyen sobre
las dinamicas comunicacionales que dichos medios entablan con sus audiencias. El
manejo de los referentes permite que las audiencias puedan comprender el mensaje y
familiarizarse con su contenido, generar empatia con el discurso que transmite dicho
mensaje. Si los receptores desconocen los referentes a los que se alude, es probable que

la reaccion sea de rechazo.

Es asi que los contenidos transmitidos por los medios manejan diversos niveles y
mecanismos de referencialidad, y segun como se los utiliza, estos pueden fomentar la
intermediacidn con las audiencias, sus niveles de interés en los contenidos y su deseo de

participar en la dindmica comunicacional.
1.2.1 El discurso radiofonico

Uno de los primeros aspectos a tener en cuenta para realizar un programa radial

es el discurso radiofonico que se va a elaborar, ya que esto permite desarrollar una



propuesta sélida y planificada; ademas genera identidad con el pablico objetivo que
reconoce el discurso y lo legitima. Para poder elaborar un buen discurso radiofénico, se
busca que no solo exista la transmisién de voces con palabras sin sentido, sino que sea un

contenido claro y que ademas genere interés en los oyentes.

El discurso que se maneja en la radio debe ser elocuente y no solo debe permitir
la transmision de ideas, sino que tambien debe tener sentimientos y sensaciones
(Sanguineti y Pereyra, 2016). Tras esta premisa, el discurso tiene que ser elaborado
estratégicamente, de tal manera que su comprension y asimilacion sea adecuada y
placentera. Se debe llegar al balance perfecto entre la voz y la palabra. Segin Susana
Sanguineti y Marta Pereyra, “una buena voz que no tiene nada para decir es tan inutil
como un discurso s6lido y profundo que no tiene una clara y atractiva voz que lo exprese”

(Sanguineti y Pereyra, 2016. p.109).

Existen diferentes tipos de discurso que no se caracterizan por su coédigo o la
tematica que aborda, sino por “el particular modo en que se combinan todos los elementos
que lo integran y que forman parte de su proceso de produccién y también de sus
instancias de recepcion”, sostienen Mata y Scarafia (1993. p.24). Es decir, el discurso es
un factor clave para el proceso de mediacion, pues funciona como un vinculo entre los
emisores y receptores que varia de acuerdo a los intereses de ambos sujetos de
comunicacion. En este sentido, es necesario tomar en cuenta el medio en el que sera
transmitido, puesto que son diferentes los elementos que se emplean en los discursos

radiofénicos o televisivos.

El discurso que se envie a través del programa debe ser emitido en funcion de los
receptores. En este sentido, se debe tomar en cuenta los elementos que determinan un
target: edad, género, nivel de instruccion, intereses y demas. Las caracteristicas de los
receptores son aspectos claves gque se deben considerar al momento de decidir sobre el
contenido que tendrd el programa radial. Ademas, es necesario tomar en cuenta el
lenguaje y el contenido que tendra un discurso, puesto que esto influye en la asimilacion,
decodificacion de un mensaje. Eliseo Veron (1968) afirma que un discurso, a pesar de ser
producido por un solo emisor dentro de un determinado contexto, no tendra un solo efecto
en los receptores. Ademas, sefiala que estos efectos pueden variar debido a que la forma
en como es recibido un contenido depende de la situacion, los referentes identificados, el

formato, el medio de transmision, etc.



Es importante tomar en cuenta que al ser la radio un medio de comunicacion que
solo cuenta con el sentido del oido, los componentes que se tienen para armar el discurso
radiofonico son tres: verbal, sonoro y musical. El primero se trata de las palabras,
mientras que el sonoro comprende los efectos, asi como los silencios, y el musical,
canciones y melodias. En este contexto, es importante tener la capacidad de combinar de
forma armonica y estructurada estos tres elementos para formar un discurso bien

elaborado.
1.2.1.1 Dimensiones del discurso radiofonico

Existen tres dimensiones fundamentales presentes en todo discurso radiofonico:
lo que se dice, o el contenido en otras palabras; como se hace, es decir el aspecto formal;
y quién lo dice, el emisor o enunciante del mensaje. Estas tres dimensiones determinan la
forma en que un contenido es percibido. En este aspecto, influye el grado de
referencialidad que tiene un discurso, es decir, los elementos que el receptor identifica en

un mensaje ya que son parte de su entorno social y concepcion de lo real.

Es preciso entender que la referencialidad del discurso no se trata de lo real tal
como es, sino a una realidad discursiva, es decir, esa que fue elaborada por el emisor en
un plano simbolico, cultural y expresivo, segun sefialan Mata y Scarafia (1993). Esa
realidad discursiva constituye su representacion del mundo real, y por eso, al analizar los
discursos radiofénicos se menciona que es la realidad construida por el emisor (Mata y
Scarafia, 1993. p.40).

Ahora bien, para desarrollar ese discurso a nivel radiofonico, es necesario conocer
los elementos que componen el lenguaje radial, y explicar en qué consiste cada uno, a fin
de aplicarlo consecuentemente dentro del discurso radiofénico que este proyecto se
propone desarrollar. Para esto es necesario conocer cada dimension y sus respectivas

caracteristicas, que seran analizadas a continuacion.
1.2.1.1.1 Dimensién referencial

Segun Mata y Scarafia (1993) la dimension referencial es la que trata de crear un
nexo entro lo que se dice y aquello de lo que se habla. En ciertas ocasiones se llama
referente a los objetos materiales designados por las palabras. El referente no solo pueden
ser objetos, el referente también seran las acciones, cualidades, ideas y objetos

imaginarios. Para el analisis de discurso se pueden tomar algunas categorias en cuanto a



la dimension referencial, existen muchas, pero tomaremos ocho y explicaremos de donde

viene cada una de estas:

- ftem principal y relacionados: para saber cual es el item principal se deben ir
anotando cuales son los items durante todo el programa, para asi ver cuéles son
los items que aparecen mas o son mas relevantes y poder identificar cuéles serian

principales y cuales relacionados.

- Tema principal: Se construye deductivamente tomando como base el registro de
los items. Ej. item principal: situacion de los nifios trabajadores/ tema: problemas

sociales

- Ambito: Existen distintos ambitos como: Local, nacional, internacional,

subregional y regional.

- Fuentes: Pueden ser indirectas (citada) o directas (grabaciones, testimonios,

intervenciones en Vvivo).

- Temporalidad: *Temporal: Indicaciones que permitan ubicar lo dicho en un

tiempo determinado.

* Intemporal: Cuando no existen indicaciones que permiten ubicar lo dicho en un

tiempo determinado.
- Otros actores: *Animados: Personas- hablar de alguien o con alguien
*Inanimados: Contenidos

1.2.1.1.2 Dimension enunciativa

Como lo mencionan Mata y Scarafia (1993) al analizar la dimensién enunciativa
se intenta descubrir la relacion entre emisores y receptores. Pero al hablar de discurso, no
solo se encuentran los sujetos reales, sino que también se pueden encontrar: lenguaje,

palabras, un enunciado en el cual se representan a esos sujetos.

- Intervencion directa del oyente: aparicion del receptor empirico en los

programas (participacion).

- Presencia directa del enunciador: * Lenguaje coloquial: hablar de manera

informal y familiar hacia el oyente.



. Lenguaje indirecto: no habla de un ti 0 un nosotros, se refiere de manera

indirecta hacia el oyente.
- Presencia indirecta del enunciador:

. Estrategia persuasiva: objetos evidentes que ayuden a persuadir como:
premisas obvias, ejemplos probatorios, criterios de autoridad, argumentos de

cantidad y calidad.

. Legitimacion: cosas que se puedan validar como: fuentes, testimonios,

derechos, fama, tradicion, estadisticas.

. Estrategias educativas: * Procedimientos cognitivos: contextualizar,
explicar, historia. * Procedimientos informativos: conocimientos generales,

conocimientos especializados, difusion de experiencias.
1.2.1.1.3 Dimension estructural

Mata y Scarafia (1993) hablan de la dimension estructural como la forma de una
sucesion de sonidos que son organizados de manera temporal. Dicha organizacion es la

dimensién estructural.

- Tipo de radio en la cual el programa es transmitido, puede ser: publica,

privada, estatal, etc.
- Se debe reconocer cual es el perfil musical del programa.
- Se debe poner si el programa es informativo, cultural, musical, etc.
- En que horario se transmite.
- Cudl es su linea editorial.
1.2.1.2 Las cuatro voces de la radio

Existen cuatro elementos que conforman el discurso radiofonico: la palabra, la
mausica, los sonidos y el silencio. Es importante saber combinar estos recursos para poder
transmitir los distintos mensajes de forma clara y coherente en un programa determinado.
Es preciso sefialar que no se debe exagerar con el uso de ninguno de estos elementos, sino

fusionarlos de una manera equilibrada cuyo uso enriquezca el discurso.

-La palabra
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La palabra es el elemento mas importante, debido a que las imagenes que se
forman en la mente del receptor se generan a través de cada palabra que escuchan del
emisor, en este caso, locutor. Por esta razon, es necesario que el emisor tenga claro lo que
quiere transmitir, lo haga de una manera comprensible, correcta y pueda llegar a la
audiencia de una forma pertinente. Susana Sanguineti y Marta Pereyra proponen algunas

pautas a seguir en cuanto a la palabra:

- Utilizar un vocabulario usual, comprendido por la mayoria de personas que
conforman nuestra audiencia potencial.

- Obtener variedad expresiva.

- Generar un proceso apelativo que involucre al oyente.

- Construir frases cortas

- Evitar las inversiones y las subordinadas.

- Utilizar preferentemente palabras con un valor descriptivo.

- Respetar el ritmo del lenguaje hablado.

- Redundar y recurrir a la repeticion del tema.

(Sanguineti y Pereyra, 2016. pp.107-108)

-La masica en el discurso radiofénico

La musica y los sonidos se vuelven parte importante de la radio debido a que estos
estimulan la imaginacion. Esto se debe a que la radio carece del sentido de la vista, pues
se apoya en los sonidos para poder transmitir a los oyentes nuevas sensaciones y, a través
de estas, estimular la imaginacion. “Puesto que el oyente es incapaz de contemplar las
imagenes que se pretende suscitar, soluciona la ausencia de datos visuales con la
construccion de imagenes mentales a raiz de los elementos sonoros que se le sugieren”

(Rodero, 2005, p.37).

La radio tiene una capacidad increible de crear en las personas imagenes visuales
a través de los sonidos y de la musica. Se dice que la radio tiene cierto tipo de magia

empleada para dibujar escenas en las mentes que recrean distintos tipos de escenarios,
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tanto reales como imaginarios. La radio se presta muy bien para la recreacion de historias
de ficcidn. “La construccion de escenarios y personajes irreales o fantasticos es tan
sencilla en la radio como certera es la imagen que se crea en el oyente. La mezcla de
realidad y ficcion, declaraciones y pensamientos, desdoblamiento de personajes es tan

posible como facil de realizar” (Rodero, 2005, p.39).

La musica, segin Maria del Pilar Martinez-Costa y José Ramon Diez Inzueta,
tiene 5 funciones dentro de la radio, las cuales son la funcién referencial, programatica,
descriptiva, ambiental y temporal, narrativa y expresiva. Cada funcion tiene una razén de

Ser.

Funcion referencial: esta es la que ayudara a la identificacion de un escenario,
ayudara a reforzar una accion, a acompafar a un personaje, pero su presencia no sera algo
imprescindible dentro del relato. “En este caso, la musica sigue el ritmo de presentacion
de la palabra y se utiliza como un colchén musical o elemento de fondo auxiliar que
subraya o marca las pausas de un relato en el que predomina la palabra” (Martinez y Diez,

2005. p. 52).

Funcion programatica: en este caso la musica actuara como colaborador en la
organizacion de los contenidos como un instrumento, para asi poder fijar el ritmo interno
del programa y poder establecer el estilo de la programacion. En esta funcién la madsica
sera presentada utilizando tan solo fragmentos que tengan una corta duracion,

distribuyendo y realzando contenidos, ideas, temas y personajes.

Funcién descriptiva ambiental y temporal: aqui, el estilo de la musica, su
estructura armonica o de voces ayudara a situar el relato en cierta época en la cual se
desee indicar a los oyentes. “La musica describe espacios y ambientes, pero también
tiempos sonoros en los que se desarrolla una accion: una hora del dia, en periodo de

tiempo, etc.” (Martinez y Diez, 2005. p. 54).

Funcion narrativa: en esta funcion la muasica tendra el papel de enfatizar una
accion aclarando, definiendo o intensificando un hecho. La musica podra ser utilizada
para distinguir una secuencia por su caracter humoristico, romantico, épico o violento.
En este caso la musica serd utilizada de manera subjetiva. “La musica no forma parte del
escenario recreado y los personajes no la perciben. Sélo el oyente es capaz de valorar su
presencia y concederle un valor y situarse en el interior de los personajes” (Martinez y

Diez, 2005. p. 54)
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Funcion expresiva: la musica tendrda como funcion el ir creando cierta atmésfera
sonora, un sentimiento, un estado de &nimo o un clima emocional o afectivo. Tendrd como
objetivo el mostrar los sentimientos o estados de &nimo de los distintos personajes. “La
musica puede evocar atmaosferas densas, frias, bochornosas; o sentimientos como el amor,
el odio o el miedo; o estados de animo como la melancolia o la felicidad” (Martinez y

Diez, 2005. p. 55).

La radio y la musica son dos elementos que van de la mano. La musica es el
segundo elemento que conforma el discurso radiofonico y la forma en cémo va dispuesta
en cada programa puede variar, dependiendo de los mensajes que se quieran dar al
publico. Es importante siempre seleccionar bien el tipo de musica en funcién del tipo de
programa, la audiencia y la pertinencia con el contenido. Sanguineti y Pereyra precisan
que “musica y radio se fusionan para atrapar la atencion de las audiencias que navegan
por el dial. EI hombre ha sido siempre esclavo del sonido hecho compas, de la palabra

vuelta canto” (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.110).
-El sonido

Los sonidos corresponden al tercer elemento del discurso radiofonico y son un
estimulante de la memoria y de la imaginacién en el oyente. Como los otros elementos
mencionados, es preciso manejarlo de manera adecuada para crear el ambiente perfecto,
ya que los sonidos son los encargados de crear y enriquecer las distintas imagenes
mentales y haran de los estimulos reacciones. Sanguineti y Pereyra sefialan que los
sonidos sugieren dos dimensiones: espacio y tiempo. Tras esta premisa, se puede
determinar que los sonidos organizan el paisaje y el tiempo de una sociedad y un contexto
historico determinado. Es asi que, a través de los sonidos, se puede identificar un espacio
urbano o rural, cerrado, abierto, en el campo, mar, etc., asi como también el tiempo, si es

dia 0 noche (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.111).
-El silencio

Este elemento es fundamental en la radio, porque conlleva una forma de expresion
y tiene una carga emotiva para los oyentes. En el libro Vocacién de Radio (Sanguineti y
Pereyra, 2013) se habla de como el silencio ayuda a acortar la distancia psicologica entre
el locutor y el oyente. A partir de los silencios empleados, se crea un ambiente distinto en
los programas, ya que poseen la propiedad de conjugarse con los elementos sonoros y

cambiar el sentido de un mensaje radial, sostienen Sanguineti y Pereyra (2016). Un claro
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ejemplo de esto es cuando se introduce un silencio en una secuencia de palabras y musica,
pues ahi se produce un efecto de atencion en la escucha que sirve para resaltar los sonidos
precedentes y consecuentes al silencio (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.112).

1.3La Produccion radiofénica

La produccion por autodefinicion se refiere a cualquier proceso de creacion y
elaboracion de productos que pueden ser de diversa indole, que se realiza en funcion de
un interés determinado. Rodero sostiene que la produccién “siempre mantiene como
objetivo el nacimiento de una nueva realidad; ésta se convierte entonces en su primera
condicion”. (Rodero, 2005. p.13) Al hablar de produccién radiofonica, también se debe
tener en cuenta qué es lo que se desea obtener, el producto y los propdsitos que se quiere
alcanzar a partir de €l. Segin Emma Rodero (2005), el proceso de produccion implica el

utilizar 4 pasos: concepcion, seleccion, disefio y realizacion.

La primera corresponde a la fase de concepcidn, se refiere a conocer y recoger los
elementos que componen la produccion. En segunda instancia esta la fase de seleccion,
en la cual se elige cuéles seran los elementos que se van a utilizar dentro de la produccion
del programa. Como tercera parte esta el disefio, que comprende la combinacion de los
elementos productivos y la estructuracion de los mismos. Por ultimo, se encuentra la fase

de realizacion del producto.

Al momento de crear el programa no solo se debe remitir a las partes estructurales
y de los géneros. Siempre serd importante tener en cuenta los propositos planteados, como
lograr que los oyentes se involucren en el programa. El proceso de produccion debe estar
enfocado a estos objetivos y, para ello, debera valerse de algunos recursos y estrategias.

De acuerdo con Kaplun (1978), un ingrediente estético, emocional y afectivo debe
estar siempre presente en la comunicacion radiofénica, si se la quiere eficaz. En este
sentido, un concepto o idea puede transmitirse mejor por radio si se dirige a la
emocionalidad y se la enmarca en una dindmica afectiva, calida, vivencial, que entable

una comunicacién personal con el oyente y apele a su sensibilidad. (Kaplun, 1978. p.63)

Kaplin (1978) precisa que “la auténtica comunicacion radiofonica debe tener un
componente afectivo ademas del componente conceptual; debe movilizar no sélo el
estrato pensante del perceptor, sino también su estrato emocional”. Lo que se debe

realizar a lo largo del proceso de produccion es la conjuncion de la parte teérica y la parte

14



practica, de esta manera el programa tendra una mejor recepcion. En este marco, también
es necesario tener un previo conocimiento de la elaboracion del discurso radiofonico y el
uso de las 4 voces de la radio para generar un producto de calidad que sea Ilamativo para

la audiencia.

Al hablar de produccion radiofonica es primordial contar con un conocimiento
teodrico, donde se considera como componente principal a la fusién del sonido y los
elementos que componen el lenguaje radiofonico. Luego, hay que considerar el
conocimiento de las herramientas, esto se refiere al manejo adecuado de la tecnologia que
servira de al momento de la construccion del producto. Por ultimo, esté el conocimiento
y habilidad para brindar una estructura que sea atractiva y que tenga coherencia. En esta
parte, lo importante es priorizar los objetivos que se quiere lograr a partir del producto y
organizar de forma eficaz los recursos con los que se cuenta para su realizacion (Rodero,
2005).

Segun Rodero (2005), al momento de crear un nuevo programa de radio, es
indispensable el plantear las fases de la idea y de la planificacion. La fase de la idea
comprende la definicion del perfil del programa que se desea realizar. Para esto es
necesario conocer el tipo de emisora, audiencia, horario de transmision y la duracién del

mismo.
1.3.1 Condiciones para producir

Para producir es necesario un productor con ideas nuevas. El contenido que se
pretende llevar al publico debe generar una nueva experiencia para las audiencias, ademas
de ser claro e interesante. Sanguineti y Pereyra (2016) sostienen que es necesario tener
un orden, una estrategia y responsabilidad. En cuanto se refiere al orden, se debe
organizar los contenidos desde lo mas basico: los ejes tematicos y grandes bloques de
contenidos que deben ser tratados en el programa. Luego estd la pauta, que es una
estructura en la cual se sefiala en titulos lo que va a tener el programa tanto en contenido
musical, locucion, tiempo, etc. También se encuentran los guiones, en los cuales se detalla
todo lo que ocurrird en la emision en textos, mdsica, silencios y efectos. Estas son
estructuras mas o menos rigidas que se adecuan en funcion de las necesidades del equipo

de trabajo y garantizan la calidad del programa (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.69).

Al hablar de la produccién de radio en lo que respecta a estrategia, se debe tener

en cuenta los mediadores entre el puablico y el contenido, se debe saber como transmitir
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los simbolos y hacer esto de una manera pragmatica. Es preciso tener en cuenta lo que

sefialan Sanguineti y Pereyra sobre los productores:

“Desde la produccion se deben prever las formas en que el oyente tendrd una
participacion directa o indirecta, otros autores hablan de abierta o cerrada: salida
al aire con reclamos o consultas, grabaciones en el contestador automatico,
entrevistados calificados para tratar determinados topicos, difusion de gacillas de
interés para diversas organizaciones. En el caso de la mediacion pragmatica,
siguiendo el libro mencionado, la radio se constituye en un puente entre el pablico
y una accion practica determinada: invita a los usuarios de un servicio y al
prestador para debatir la suba de tarifas, por ejemplo. Y cuando definimos lo que
saldra al aire la incognita a responder es: ¢Para qué va a servir mi producto

radiofonico?” (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.71)

La ultima de las condiciones al momento de realizar la produccion sera la
responsabilidad. Al trabajar en un medio como la radio, se debe tener en cuenta que lo
que se dice debe ser antes comprobado por una buena fuente, no se deben decir cosas al
azar y sin ninguna investigacion previa. Para hablar de ciertos temas, es preciso tener una
capacidad de transmitir lo que los oyentes desean escuchar y hacerlo de forma clara y

precisa. Sanguineti y Pereyra sefialan:

“Estar informado va mucho mas alla de saber lo que ocurre o conocer las noticias
del dia. Significa tener la capacidad de captar la realidad que nos circunda y distinguir
cuél de todos los hechos puede ser de interés y utilidad para nuestra audiencia. Hablar
con nuestro oyente intimamente, como si lo hiciéramos con un amigo y demostrarle que

nos importa” (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.73).
1.3.2 Fases de la produccion radiofonica

Segln Sanguineti y Pereyra (2013), la produccién tiene una serie de etapas, las
cuales van cambiando de acuerdo a las distintas necesidades, al tiempo que se tenga, a
los objetivos que se pretende alcanzar y al contexto de trabajo. Las distintas etapas llegan

a conseguir entre si una retroalimentacion, la cual hara que la produccion sea mas solida.
1.3.2.1 Preproduccién

La preproduccion se refiere a todo lo que se debe hacer antes de la realizacion del

programa, y requiere de mucho esfuerzo y conocimiento para poder recaudar la
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informacidn necesaria, de modo que el programa pueda quedar segun lo previsto. Como
dice Rodero (2005), es preciso tener ya definido el género y después se debe seguir con
la documentacion, que es parte esencial para hablar de los distintos contenidos.

Al momento de realizar la preproduccion, se debe siempre planificar. Para esto es
necesario contestar el qué, porqué, para qué, quiénes, para quiénes, como, cuando y
donde. Es necesario tener en cuenta, segin Sanguineti y Pereyra, los aspectos de cuales

va a depender:

- El formato que encuadra y condiciona nuestro trabajo de produccion, porque no

es lo mismo producir para un informativo que para un programa de entretenimiento.
- El tiempo que dura el programa, y el horario en el que se emite.

- La audiencia a la que nos dirigimos. Es conveniente tener en cuenta sus
caracteristicas para dirigir la produccion en funcién de ellas. Para eso tenemos que

considerar las edades, los gustos, las opiniones, los habitos, etc.
(Sanguineti y Pereyra, 2016. p.82)

Como dicen Sanguineti y Pereyra, es necesario tener cierta ética al momento de

realizar nuestra investigacion:

“Existen diferentes métodos porque son el resultado de la diversidad de ideas
acerca de lo real, es decir, el resultado de las diferentes teorias que quieren conocer
y explicar la realidad. Por lo tanto, podemos afirmar que INVESTIGAR es asumir
un determinado punto de vista acerca de la realidad, y un modo adecuado para
conocerla es explicarla. Desde alli hay que partir para formularse preguntas y
buscar metodicamente respuestas que resulten aceptables para el punto de vista

que se asume” (Sanguineti y Pereyra, 2013. p.84).

Por Gltimo, es preciso tener en cuenta que poder organizar la informacion
recolectada al momento de investigar, es algo muy importante. La informacion debe ser
seleccionada, para asi saber cuéles son los elementos que vamos a tomar al momento de
realizar el programa de radio. Como dicen Sanguineti y Pereyra, en este momento se debe
realizar un guion o la pauta del material que sera utilizado dentro del programa, para lo
que se debe tener en cuenta como se quiere presentar a la audiencia. “Podemos fragmentar
la informacion en torno a ejes tematicos que sirvan de guia para el desarrollo de la

informacion” (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.85).
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1.3.2.2 Realizacién o produccion

Para esta segunda fase se debe tomar los elementos obtenidos en la primera, que
son el material recaudado para el programa, y materializar el producto que se desea
obtener. Cuando el programa se realiza en vivo se tiene a todos los elementos que
conforman el discurso radiofonico en un solo lugar, ya que en el momento de la locucion
alguien se encargara de poner la musica de fondo o los sonidos necesarios para que el
programa quede perfecto. Aungue el programa sea en vivo, se pueden tener audios
pregrabados o pastillas informativas grabadas con antelacién que complementen ciertas
cosas tratadas en el programa. Cuando se realiza un programa grabado, se tiende a separar
todo, para después proceder con el proceso de montaje. Como dicen Sanguineti y Pereyra:

“El trabajo consiste en que la partitura (guioén o pauta) sea correctamente ejecutada por
todos los que intervienen en la salida al aire. Pero como ya hemos hecho el trabajo
previo todo esta perfectamente detallado y aceitado para que sea una verdadera
sinfonia. Pero siempre algo puede fallar, es por eso que se debe tener el suficiente
aplomo como para cuestiones de Gltimo momento que pueden enriquecer el producto:
Ilamadas de los oyentes, opiniones de representantes sociales, hechos acontecidos

recientes, etc.” (Sanguineti y Pereyra, 2016. p.78).
1.3.2.3 Postproduccién o montaje

La postproduccion, también conocida como montaje, es la fase en la cual se puede
enmendar todo lo que posiblemente nos haya salido mal al momento de grabar. Esta etapa
se da a partir de un programa pregrabado y consiste en corregir todos los errores que se
crean necesarios, aumentar elementos como musica o efectos y quitar otros que no
aporten al programa. Lo bueno de realizar un pregrabado es que se pueden perfeccionar
ciertas cosas y corregirlas para entregar un producto de mejor calidad. En el montaje se
debe tomar en cuenta los planos que vamos a utilizar durante la planificacion del pautaje
y guion. Los planos en donde viene la musica y los efectos de sonido son muy importantes
para que estos no se vean fuera de lugar. Lo que se debe tener en cuenta al momento de

montar es lo siguiente:

“S1 hemos de modificar demasiados aspectos, el producto se desvirtiia y el tiempo
que invertimos puede convertirse en excesivo para el que contamos en la radio. La
naturalidad que se desprende de todo producto radiofénico se elimina y corremos el riesgo

de perder la confianza del oyente” (Rodero. 2005. p.275).
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1.4 La culturay el entretenimiento en la radio

En el medio radial existen incontables propuestas en distintos temas y formatos.
Muchas veces, el &ambito cultural aparece como un apéndice de la agenda informativa
general que plantean los medios. La realizacion de eventos o la promocion de
determinadas obras artisticas, en muchas ocasiones, aparece como un contenido de

relleno frente al ndcleo informativo de los principales programas.

El didlogo y la difusion cultural aparecen mas bien en programas especializados,
enfocados de forma especifica en estos temas. Kaplin (1978) describe algunos de los
géneros en los que se desarrollan programas de contenido cultural. Uno de los que destaca
en ese sentido, es el de la radio-revista, o0 programa miscelaneo, estilo que se caracteriza

por presentar “temas y secciones variados” (Kaplun, 1978, p.139).

Este formato puede dar paso a programas tanto de estilo cultural como de
entretenimiento. EI mismo Kaplan sefiala que en este género se pueden hallar programas
“predominantemente frivolos, de mero entretenimiento ligero” (Kaplin, 1978, p.139), o
bien propuestas que difunden “contenidos de mayor interés informativo y educativo”

(Kaplun, 1978, p.139), es decir, de mayor valor cultural.

Si bien este género abre las puertas para ambas posibilidades, su caracteristica
indeleble, segin Kaplun (1978), es su naturaleza miscelanea, es decir, la presentacion de
varias secciones que combinan diversos formatos radiales en sus contenidos. La variacién
entre el entretenimiento ligero y el contenido de interés educativo o cultural, parece

depender més bien del manejo que se dé a los contenidos y el discurso radiofénico.

En este planteamiento, la referencialidad y la mediacion juegan un papel
fundamental. La primera, respecto de los referentes a los que se procura remitir y sobre
los que se quiere dirigir la atencion del oyente. La segunda, respecto de la realidad
discursiva que se construye en el programa, para luego materializarla en los contenidos
difundidos. Desde el manejo de estos aspectos, se puede convertir a la radio-revista en un

espacio trivial de contenido ligero, o un espacio de valor formativo, educativo y cultural.

Bajo esta concepcion, el entretenimiento, segin el uso que se le dé, puede
convertirse en un recurso de utilidad para generar reflexion en la audiencia. Para
Horkheimer y Adorno, gran parte de esa produccion cultural destinada al entretenimiento

de masas tiene un efecto alienante, inhibidor del pensamiento critico y la reflexion sobre
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el contenido asimilado, lo que se podria asociar con el entretenimiento ligero que

menciona Kaplun.

Por otro lado, el entretenimiento se puede utilizar también como una estrategia
para generar diversos objetivos de reivindicacion social. Algunos autores hablan del Edu-
Entretenimiento como una nociéon que “hace referencia a la posibilidad de educar a
medida que se entretiene” (Guasca Pena, Henao Hong y Nifio Salazar). En este sentido,
el entretenimiento puede dar esa conexidn empatica con el oyente que describe Kaplun,
pero a partir de alli, se puede usar ese entretenimiento para fines educativos, 0 méas aun,

participativos, que involucren a la comunidad oyente en un proceso formativo.

Hoy en dia, sin embargo, el entretenimiento en el medio radial local no se utiliza
mucho como un género formativo o una forma de incentivar al oyente a una experiencia
profunda de lo que consume como cultura; es frecuente mas bien hallar programas de
contenido frivolo, como los califica Kapldn, con una variedad de segmentos, pero poca

profundidad en sus contenidos.

En ese sentido, lo que se busca al hablar de cultura y entretenimiento en la radio
es fusionar estos dos aspectos que aparentemente separados, diferenciados como alta
cultura y entretenimiento popular, para asi crear algo nuevo, que ayude a las personas a
tener interés en la cultura, y que pueda hacer del entretenimiento algo educativo. Se busca
hacer lo contrario a lo que denuncian perspectivas como la de Horkheimer y Adorno,
quienes dicen que en la cultura de masas “cualquier huella de espontaneidad del pablico

en el marco de la radio oficial es dirigido o absorbido” (1994. p.167).

Frente a todos estos aspectos que critican Horkheimer y Adorno, se desea revertir
este caracter alienante de la industria cultural a favor de la radio, para asi, mediante las
peliculas, series de television, musica y demas instrumentos culturales, poder educar a la
sociedad. Hacer que esta audiencia reflexione sobre el dia a dia que viven, utilizando
como herramientas las que el mismo mundo del espectaculo ha puesto en nosotros como

medios de alienacion.

La propuesta es utilizar a la misma industria cultural para poder impartir
conocimiento, lograr que los oyentes, a través de estos contenidos, puedan tener su propio
criterio sobre lo que ocurre en el mundo. De este modo se transformaria la cultura de
masas de un producto de consumo masivo en una herramienta formativa, generadora de

conocimiento y reflexion, mientras que el entretenimiento dejaria de ser un elemento
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alienante y superficial, para convertirse en una estrategia que permita llegar al oyente con

esos contenidos, y disparar en él esa reflexion.

Para conseguir este objetivo, el publico debe jugar un papel muy importante,
debido a que este serd el beneficiado de la transmision radial. Se quiere que el publico
empiece a formar parte importante al momento del programa, antes, durante y después,

con reflexiones sobre los contenidos.
1.4.1La cultura en el contenido radial

Segun el antropdlogo estadounidense CliffordGeertz (1973), las tradiciones,
costumbres, lengua y todas las manifestaciones culturales propias de un mismo grupo
social forjan una identidad colectiva. También es importante la definicion semiética que

da Geertz sobre cultura en su libro “La interpretacion de las culturas”:

“El concepto de cultura que propugno, es esencialmente un concepto semiotico.
Creyendo con Max Weber que el hombre es un animal inserto en tramas de significacion
que el mismo ha tejido, considero que la cultura es esa urdimbre y que el andlisis de la
misma ha de ser, por tanto, no una ciencia experimental en busca de leyes, sino una
ciencia interpretativa en busca de significaciones. Lo que busco es la explicacion,
interpretando expresiones sociales que son enigmaticas en su superficie. Pero semejante
pronunciamiento, que contiene toda una doctrina en una clausula, exige en si mismo una
explicacion.” (Geertz, 1972. p.20)

Segln este planteamiento, se puede considerar la cultura como una red de
significaciones que los seres humanos establecen a través de sus interacciones sociales.
Franz Boas (1964), por otro lado, toma a la cultura como el resultado de un proceso
historico. Para Boas, la cultura es lo que se entiende como todas las manifestaciones de
los habitos sociales y las reacciones de los individuos de una misma comunidad las cuales

estan determinadas por las costumbres de su grupo social.

Todos estos planteamientos tienen en comun el recoger las manifestaciones de los
individuos pertenecientes a una comunidad, como elementos constitutivos de la cultura.
Segun este planteamiento, la difusién cultural esta ligada con manifestaciones
procedentes de todos los estratos de una sociedad. Sin embargo, en el planteamiento de
Martin Barbero se puede notar que, en los medios, la difusion cultural tiende a generar

segregacion, y marcar las diferencias entre estratos.
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Por un lado, como se plante6 previamente, se busca romper con la nocion del
entretenimiento como algo frivolo, carente de valor o profundidad, para convertirlo en un
recurso que sirva para que los contenidos tengan valor formativo y cultural, de modo que
el programa paulatinamente pueda “ir despertando inquietudes, creando conciencia e
interés sobre diversas cuestiones, ampliando el horizonte informativo y conceptual de la
audiencia” (Kaplun, 1978, p. 140).

Por otro lado, se busca también romper con la diferenciacion estamental entre
culturas, que ubica la industria del espectaculo y todo su contenido en el caracter trivial
de la cultura popular. Se busca demostrar que estas manifestaciones, como cualquier otra,
tienen valor cultural y revelan puntos de vista sobre un determinado sector o situacion

social, los cuales pueden servir para desarrollar la reflexion critica de la audiencia.

Se propone, ademas, romper con la brecha que mantiene reservada la alta cultura
para las clases de mayor élite, y llevar los conocimientos y reflexiones que encierra esta
esfera cultural, hacia un publico mas amplio y diverso, de modo que puedan acercarse a
este contenido y familiarizarse con sus referentes, de una manera entretenida y novedosa,
que despierte el interés de estos publicos diversos, y sobre todo, de estos sectores

tradicionalmente excluidos o minimizados en la dinamica comunicacional.

PARTE Il. METODOLOGIA PARA LA CREACION DEL PROGRAMA
PILOTO RADIAL CULTURAL “SONIDOS, TINTA Y ACCION”

Segiin Hernandez, Fernandez y Baptista, en su libro “Metodologia de la
investigacion” (1991), el enfoque cuantitativo se caracteriza por probar hipétesis, tener
un proceso en el cual se analiza una realidad objetiva, obteniendo asi precision en los
resultados. Por otra parte, el enfoque cualitativo explora los fendmenos en profundidad
utilizando un proceso inductivo y obteniendo asi una riqueza en la interpretacion de

resultados.

Este proyecto tiene un enfoque principalmente cualitativo, porque se nutre del
analisis de resultados para la elaboracion de un programa radial. En ese sentido, este
enfoque no se guiara tanto por la claridad sobre las preguntas de investigacion, sino que
procedera a la recoleccién y andlisis de datos. Cuando se realizan estudios cualitativos,
las hipdtesis y preguntas pueden surgir antes, durante o después de la recoleccion de

datos.
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En este caso se utiliza la recoleccion de datos no tanto para la medicion numeérica
de los resultados sino para tener otro tipo de interpretacion de las preguntas de
investigacion. El objetivo de esa interpretacion es determinar criterios y parametros para
guiar la elaboracion del programa hacia los intereses del publico potencial, y descubrir

recursos para combinar el contenido cultural con el estilo entretenido.

Por otro lado, este enfoque también tiene un respaldo en algunas técnicas de los
estudios cuantitativos, principalmente el uso de encuestas para recopilar datos
estadisticos. Este mecanismo suele caracterizarse por su utilidad para extraer constantes
numéricas a partir de los datos estadisticos, pero en este caso se busca mas bien la utilidad
de sus datos como referencias de las expectativas e intereses de los encuestados, en lo que

respecta a un programa de radio cultural.
2.1 Planteamiento de la metodologia

Para realizar la siguiente investigacion, se utilizaran los dos tipos de enfoques,
tanto el cualitativo como el cuantitativo. Con la informacion obtenida, se podra continuar

con la produccion del programa radial.
-Cualitativo:

En cuanto al enfoque cualitativo se realizara un analisis, tanto de discurso como
de contenido, del programa “Suefios de papel”, en el cual se examinara el tipo de discurso,
las partes que componen al programa, asi como sus segmentos y tematicas. Para esto se
analizaran las dimensiones del programa, tanto la referencial y la enunciativa como la

estructural.

El analisis se realizara a través de una matriz elaborada sobre la base en el libro
“Lo que dicen las radios” de Maria Cristina Mata y Silvia Scarafia. Esta técnica permite
en primera instancia recoger los datos para el andlisis, cualitativo. Este tipo de método se
utilizara con el fin de mostrar los aspectos en que la presente propuesta puede innovar,
con respecto a un programa previo que plantea una tematica y objetivo similar. Se utilizo
este enfoque con el fin de poder explorar mas a profundidad los elementos que componen
un programa cultural existente y sus caracteristicas, para poder contrastarlas con lo que

se desea implementar en el programa que aqui se propone.
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Cuantitativo:

En este ambito, se utilizara encuestas hacia una porcién de la comunidad
universitaria para sondear la preferencia y el interés del publico potencial sobre los temas
que quiere tratar este programa. Este publico encuestado se ubica entre los 18 y 25 afios
de edad, con una preponderancia de género femenino, con algo més del 60%, y con
formacion e intereses culturales relacionados a la tematica propuesta en este programa,

cercanos al entorno de la comunidad universitaria.

Segln Del Canto y Silva (2013), los métodos cuantitativos de investigacion
constituyen una via para obtener nuevos conocimientos, “teniendo su soporte en la
indagacion a través de elementos cognitivos y en datos numéricos extraidos de la realidad,

procesados estadisticamente para probar teorias” (Del Canto y Silva, 2013. p.26).

Si bien esta definicidn esclarece la naturaleza y las principales aplicaciones de los
métodos cuantitativos, en esta investigacion en particular, el interés no radica tanto en
probar teorias, como en recoger datos numéricos y cuantificables, extraidos de la realidad
social de los oyentes potenciales.

Pero el analisis no solo implica determinar qué es lo que méas conoce o lo que mas
interesa a ese potencial oyente, sino que, ademas, se puede expandir esos conocimientos
e intereses previos del oyente, hacia un contenido méas amplio y diverso, enfocado como

se plantea previamente, a desarrollar su pensamiento critico.
2.2 Desarrollo de la metodologia

Este proceso atraviesa dos ambitos fundamentales. Por un lado, los criterios que
arroja el analisis del programa “Suefios de Papel”, conducido por Juana Neira y
transmitido por la estacion Radio Vision (91.7 FM), y lo que revelan sobre su discurso
radiofénico. Y por otra parte, los resultados de las encuestas, cuyas cifras y contenidos,
en contraste con el analisis previo, puede resultar ampliamente revelador respecto de los

insumos que se busca para desarrollar este programa.

24



Programa

“Suefios de
papel”

06/03/2018

13/03/2018

20/03/2018

27/03/2018

2.2.1 Matriz de analisis para el programa “sueiios de papel”

ftem principal

Publicacién y
traduccion de
cuentos
nigerianos/ecua
torianos

Publicacién de
antologia
narradoras
ecuatorianas

Teatro clasico

Importancia de
la crénica
periodistica

Intervencion

Tema principal

Dificultades en las
traducciones

Literatura femenina

Dramaturgia

Cronica
periodistica/

caracteristicas

directa del oyente

No

No

No

No

Lenguaje
coloquial

Dimension referencial

ftems
relacionados

De que se
tratan los
cuentos

Vida de la
escritora/
experiencias

Experiencias del
teatro

Experiencias de
los periodistas

Ambitos

Nacional

Internacional

Nacional

Nacional
Internacional

Nacional

Fuentes

Directa Indirecta

Dimensidn enunciativa

Presencia directa del
enunciador

Lenguaje
indirecto

Estrategia
persuasiva
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Temporalidad Otros Actores

Temporal Intemporal Animados
X X
X X
X X
X X

Presencia indirecta del enunciador

Legitimacion

Estrategias educativas

Procedimientos  Procedimientos

cognitivos informativos
X

X
X X

X

Inanimados



Dimension estructural

Tipo de Perfil musical Publico Tipode Horario Linea editorial
radio objetivo program

a
Privada Musicaeninglés 20-35anos Cultural 5-6 pm Cultural
Privada Instrumental 20-35 afos  Cultural 5-6 pm Cultural
Privada Clasica 20-35 aflos  Cultural 5-6 pm Cultural
Privada Cl3sica 20-35 afos  Cultural 5-6 pm Cultural

2.2.1.1 Anélisis de la matriz

Para la elaboracion de la matriz se eligié 4 programas del mes de marzo de 2018,
todos los programas se transmitieron los dias jueves, de cinco a seis de la tarde, en los
cuales se realizaban entrevistas a escritores. Juana Neira, productora del programa
“Suefios de papel”, comento que normalmente existia un guion para el programa, y que
este dependia del tema que se trataba ese dia y del escritor que se vaya a entrevistar (J.

Neira, comunicacion personal, 15 de noviembre 2018).

El criterio de eleccion de los programas fue porque los dias jueves se realizan
entrevistas, y porque estos programas en particular contienen algunas de las entrevistas
mas recientes, por lo que pueden servir como referencia sobre el manejo de un recurso
que también se incluira en el programa aqui propuesto, la entrevista. Todas las preguntas
a los autores estaban enfocadas a su obra, en los recursos literarios que utiliza el autor y
lectura en voz alta de los textos del mismo. También se incluian preguntas de la vida del
escritor y de como su vida se encontraba relacionada con el d&mbito literario. (J. Neira,
comunicacion personal, 15 de noviembre 2018).

Segun Neira, el programa fue creado debido a la necesidad de promover la lectura.
Comentd que se busca generar interés a través del texto literario debido a esto su
programa se caracteriza por realizar lecturas en voz alta (J. Neira, comunicacion personal,
15 de noviembre 2018). Esta intencionalidad se puede visualizar en la matriz de la
dimensidn referencial. Aqui se hallan primero los items principales, los cuales son los
elementos que destacan como ejes centrales del discurso. En este caso, estos items son

variados y ninguno se repite, pero todos tienen siempre relacion con la literatura, al igual
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que los temas principales tratados durante el programa y los items relacionados. En los
items principales se puede ver elementos como: publicaciones de libros, teatro clasico y
cronica periodistica. De los items principales salen los temas como: dramaturgia,

literatura femenina, etc.

El &mbito que es otro de los puntos de la dimension referencial, en el programa
analizado se puede ver que son en su mayoria nacionales, pero algunas veces también se
encuentran internacionales. En cuanto a la temporalidad siempre es algo temporal y los
actores son animados e inanimados debido a que se habla tanto de personas como de obras

y personajes literarios.

La segunda dimension es la enunciativa, la cual habla primero de una intervencion
del oyente. En los programas analizados se puede ver que la intervencion de la audiencia
es nula, solo existe un dialogo entre la conductora y su entrevistado. Debido a esto
también se puede ver que existe un lenguaje indirecto para dirigirse al oyente, no se lo
hace de una forma coloquial ya que la conductora no usa lenguaje familiar ni habla
directamente con el oyente, si bien desarrolla los segmentos con cierta soltura, pese a su

duracioén.

Durante el programa no se utiliza ninguna clase de estrategia persuasiva, sin
embargo, se puede ver como la legitimacion y la estrategia educativa es parte importante
del programa. La legitimacion se da a través de los testimonios de los entrevistados, cuyo
conocimiento y participacién en la escena literaria valida los criterios expuestos en sus
testimonios, dependiendo del tema que se trate. Y para la estrategia educativa se utilizan
procedimientos cognitivos como contextualizar el entorno que rodea a los escritores
invitados, y explicar los distintos temas tratados en las obras. En cuanto a los
procedimientos informativos, se dan a través de la difusion de experiencias por parte de

los invitados.

Por ultimo, se analizd la dimensidn estructural, segun la cual, se puede ver que el
horario en el cual se transmitia “Suefios de papel” era de lunes a viernes de 5 a 6 pm por
Radio Vision, la cual es una radio privada. La linea editorial que manejaba el programa
era educativa y cultural, es decir, basada en la difusion de la literatura y la formacion
cultural del oyente como principales valores guia de esta produccion radial. El programa

estuvo al aire 12 afios consecutivos, salid del aire el dia 1 de junio del 2018. Se transmitia
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solo en Radio Vision, la cual se escucha tanto en Quito como en Guayaquil, y a través del

internet en todo el mundo.

Segun esta dimension de analisis, la configuracion estructural basica es la misma
siempre en todos los programas la locucion se muestra como el principal recurso del
programa. Este espacio usa cufias y pausas musicales cortas, y dedica porciones més bien
amplias, de mas de quince minutos, para los segmentos hablados. La Unica variante es el

contenido musical que variaba entre masica en inglés, clasica e instrumental.

El publico objetivo al cual se encontraba dirigido el programa eran jovenes adultos
de entre 25 y 35 afios, con un nivel socio econdmico medio-medio alto y con formacion
universitaria, este publico objetivo es contrario al planteado por Juana Neira en la
entrevista realizada, ya que su intencion era llegar a personas de todas las edades desde
un afio, hasta los cien. (J. Neira, comunicacién personal, 15 de noviembre 2018).

2.2.2Andlisis de encuestas

Segun el calculo realizado aplicando la formula detallada en el Anexo 1, se
determiné que se debe sacar una muestra proporcional al tamafio de la de la poblacion.
siendo la poblacion de la Universidad Catolica de pregrado: 9.873, tras realizar los
calculos previamente mencionados, se tiene 95 como numero de encuestas a realizar. (cf.
Anexo 2).

Al analizar las encuestas realizadas, la edad mas frecuente entre los jovenes
encuestados es de 25 afios, con un 38,9%, como revela la primera pregunta. El 63, 2% de
los participantes eran de género femenino, frente a un 36,8% masculino. Un 69,5% de
personas escuchan programas de radio, siendo los programas musicales el género
preferido por la mayoria. Un 66, 3% ha escuchado programas culturales alguna vez en su
vida, pero afirman no escuchar siempre debido a que no saben en qué emisora escuchar

o por falta de diversidad (cf. Anexo 2).
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Para la realizacion del programa cultural, el 55% de los encuestados prefieren en su
mayoria que el género musical sea variado, como devela la pregunta 5 (Anexo 2). En
cuanto al género de cine que se prefiere, es el de ciencia ficcién, con un 43,2%, mientras
que en la literatura se ve particularmente equilibrado, siendo la fantasia el de mayor
preferencia, con un 26,3%, pero seguido muy de cerca por los géneros de terror, con un

25,3%, y ciencia ficcién, con 24,2% (cf. Anexo 2).

@Rock clasico
®Pop

"Hip Hop Grafico pregunta 5. Vista previa
@Variado

@Hip Hop instrumeéntalo
@®Mdsica latinoamericana

@Jazz, Clasica

Se debe tomar en cuenta que mas del 90% del publico encuestado manifiesta
interés por conocer una agenda cultural de Quito, como se puede ver en la pregunta 8, y
que también desea que en el programa se incluyan invitados que estén informados, y que
hablen sobre los distintos temas que se trataran dentro del programa. Casi el mismo
porcentaje, como se ve en la pregunta nueve, quisiera que se incluya pastillas en las cuales

se hable sobre historia del cine y literatura (cf. Anexo 2).

[ _B]
®No

Grafico Pregunta 8

Vista previa

El tiempo de duracion del programa sera de 1 hora, puesto que la mayor parte de
encuestados lo considera el tiempo 6ptimo para un programa cultural, como devela la
pregunta 12, y la manera en la cual mas le interesa al publico interactuar es a través de
redes sociales, como la manifiesta el 75,8% de la muestra, como muestra la pregunta
13(cf. Anexo 2). Acorde a las preferencias expresadas por el publico encuestado, se
abordara sélo una pelicula o libro por programa, pero se hara un andlisis mas a fondo. Del
mismo modo la proporcion entre locucion y musica, acorde a la preferencia de los

encuestados, debera ser de 50% y 50%, como exponen en la pregunta 15 (cf. Anexo 2).
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Entre los criterios concretos y particulares de los participantes encuestados,
expuestos en la Gltima pregunta, algunas de las sugerencias que se deben tener en cuenta
para que el programa no sea aburrido son el dinamismo de los locutores, asi como tener
una buena mezcla entre los datos de los cuales se hablard, las pastillas, las entrevistas y
la musica. Ademas, los contenidos deben ser de calidad y la locucidn debe ser interesante
y fluida (cf. Anexo 2).

PARTE IIl. PLANIFICACION Y CREACION DEL PROGRAMA PILOTO
RADIAL CULTURAL “SONIDOS, TINTA Y ACCION”

3.1 Pre produccion

Los conceptos basicos del programa surgen de los diversos elementos multimedia
sobre los que se busca dialogar, los cuales varian entre obras de cine, television, musica
y literatura. De entre estos diversos medios de expresion, se toma como referencia la frase
tipica de la produccion cinematografica: ‘luces, cdmara, jaccion!’, y se la modifica con
elementos que simbolizan la presencia de los demas medios expresivos, como los sonidos
en alusion a lamusica y la tinta en referencia a la literatura. De esta combinacion procede

el nombre de “Sonidos, tinta y accion”.

El publico objetivo correspondiente a esta propuesta oscila entre los 18 y 25 afios
de edad, hombres y mujeres, con un nivel socioeconémico medio-alto, con miras a
expandirlo también hacia abajo, pero que venga caracterizado por cierto nivel de
formacion educativa e interés por temas culturales y contenidos multimedia. Todas estas

caracteristicas corresponden a la edad y nivel socio econémico del pablico encuestado.

Para la preproduccion se considerd el analisis de la matriz, como parametro de
referencia, y los resultados de las encuestas, con especial énfasis en la Gltima pregunta,
de donde procede una larga serie de criterios mucho mas especificos, de lo que espera el
publico potencial en un programa cultural. Si bien son vastos y algunos bastante amplios

0 puntuales, muchos de ellos presentan algunos elementos en comun.

Entre esos elementos, destaca con frecuencia el dinamismo y la variedad.
Constantemente se encuentra como sugerencia una locucion o un estilo dinamico, un
locutor que interactie con los oyentes y que no sea un monologo o una conversacion
cerrada entre el locutor y su invitado. Asi mismo, que no sea una locucién plana o un

formato univoco, sino que presente segmentos y contenidos diversos.
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Estos planteamientos tienen cierto eco en la matriz, al observar los elementos
carentes en el programa examinado. Entre estos, la falta de participacion con el publico,
no solo como comunicaciones interactivas, sino ademas, en la dimension enunciativa, que
tiende mas a la formalidad del lenguaje que a la empatia con el pablico. Asi mismo, la
preponderancia de los segmentos de locucion frente al corto y poco frecuente uso de la

mdusica u otros recursos en el desarrollo de los programas analizados.

Bajo estos criterios, la preproduccion parte por la elaboracion de un esquema que
incluya diversos segmentos, con la variedad de recursos que permite el discurso
radiofénico. El programa plantea dos bloques de locucidn, uno de literatura y el otro de
cine. Estas secciones vendran acompafiadas de musica, la cual varia dependiendo del tema
del libro y de la pelicula de los cuales se esté tratando en el programa. Ademas, como
variante, incluye pastillas de informacion acerca del tema tratado, debido a que en las
encuestas se sugiere este tipo de recursos para que el programa sea mas variado,

entretenido y se dé informacion de distintas cosas con relacion al contenido.

La seleccidon de los contenidos parte de las grandes series y peliculas iconicas de
la industria del espectaculo, principalmente norteamericana, respecto de las cuales se
busca variantes o referencias que amplien el espectro de contenidos mas alla de la
cartelera masivamente publicitada. Bajo esta l6gica, para el programa piloto se ha
seleccionado un libro y una pelicula, a partir de las respuestas dadas en las encuestas, en
las cuales se pedia que se hable de ciencia ficcion. Las encuestas también han ayudado a
ver el tiempo de duracién del programa, el cual sera de una hora; y el porcentaje en el

cual se debe hablar y tener musica, de 50% hablar y 50% musica.

Para el piloto se ha tomado en cuenta y leido el libro “El fin de la eternidad” de
Isaac Asimov, y la pelicula “Matrix” de los hermanos Wachowski. Se han sacado notas
tanto del libro como de la pelicula para la elaborar guion del programa. Finalmente, se ha
preparado y realizado una entrevista a Ivan Rodrigo, quien ayuda con sus conocimientos
sobre la ciencia ficcion en la literatura, como un recurso adicional para generar diversidad

en el contenido del programa.

Por otro lado, la seleccién musical responde a dos parametros basicos, Por un lado,
la difusion de la escena independiente y la musica alternativa, sobre todo dentro de los

subgeneros del rock, como parametro central. Por otro lado, lo que varios de los
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comentarios puntualizan recurrentemente, la cohesion entre masica y temas tratados. En
este sentido, se busca también relacionar la masica utilizada en el programa piloto con
los temas dialogados, sea como banda sonora de la pelicula, o bien como género musical

asociado al tema tecnologico y la ciencia ficcion.
3.2 Guibn

El guion es un elemento fundamental para el programa, pues recoge la estructura y los
contenidos del mismo. A partir de este texto, el o los locutores llevan a cabo la realizacion
del programa. De este modo, el guion es fundamental para tener clara la linea de
desarrollo que guia esa realizacion. En este proyecto, el guion parte del esquema
desarrollado y las tematicas seleccionadas en la fase de preproduccion, aplica esos temas
al esquema de divisién en segmentos, y desarrolla un orden estructural para llevar a cabo

€s0s segmentos, asi como una base concreta para exponer los contenidos.

De este modo, el guién se puede considerar metaféricamente como un plano
arquitectonico del programa piloto, en el cual se plasma el orden estructural para presentar
cada uno de los segmentos que lo componen, asi como los didlogos e instrucciones para
su ejecucion. Si bien hay algunas libertades que se puede permitir la performance del
conductor, con esta herramienta se tiene un lineamiento estructural para ejecutar la

realizacion del programa.

Programa piloto sonidos, tinta y accion

1. CONTROL INTRO (Sonidos, tinta y accidn)

2. CONTROL F.I CORTINA MUSICAL BAJA A (3P) HASTA L12
3. Sisa Buenos dias amigos y amigas, bienvenidos a Sonidos,
4. tinta y accion. Soy Sisa Romero y quiero darles la
5. bienvenida a quienes nos sintonizan a través de la 88.7
6. FM.

7. Hoy les traemos los mejores contenidos del cine y la
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25

26

27

. CONTROL
. CONTROL

. Sisa

28.

29.

30.

literatura acompafiados de musica para relajar sus
sentidos. Recuerden que sonidos, tinta y accién se
transmite en vivo, pueden enviarnos sus comentarios
y peticiones musicales por redes sociales, en Facebook
e Instagram como @sonidostintayacciono escribir un
Whatsapp al 0995663734, no se olviden 0995663734.
Hoy vamos a conversar sobre una pelicula de ciencia
ficcion que se convirtid en una pelicula de culto. La
pelicula de la cual estaremos hablando en una parte de
este programa, se llama Matrix. Si la han visto podran
recordar escenas y darse cuenta del analisis que
haremos. Y si no, espero que lo que les compartiremos
durante el programa provoque que la vean y nos
cuenten si les parecieron nuestras reflexiones sobre Ia
pelicula. Antes de comenzar a hablar de Matrix, les
invito a escuchar la siguiente cancién que es parte de
la banda sonora. Les dejo con Dragula de RobZombie.

CANCION DRAGULA ROB ZOMBIE POR 3 MIN

PASTILLA (A QUE NO SABIAS...) 1min

Matrix se estrend en 1999 y fue creada por los
hermanos Wachowski. Sus actores principales son
KeanuReaves (Neo), Carrie-AnneMoss (Trinity) vy

Laurence Fishburne (Morfeo). Matrix cuenta con
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31.
32.
33.
34.
35,
36.
37.
38.
39.
40.
41,
42,
43,
44. CONTROL
45. Sisa
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.

53.

buenos efectos y marcd un hito en la historia de los
efectos especiales. Por ejemplo, el efecto de las balas
en cdmara lenta. Este efecto fue de los mejores para la
época, aunque se lo habia hecho antes, fue
perfeccionado para este film.

La historia comienza con Neo, quien parece tener una
pequefia nocion angustiante de algo que no esta bien.
Neo busca saber que hay mas alld de la realidad que se
le presenta ante sus ojos. Esta busqueda lo lleva a otras
preguntas mas complejas. ¢Qué es la Matrix? ¢ Qué es
la realidad? ¢Como alguien que ha vivido su vida en un
suefo puede asimilar que todo cuanto conoce es
falso?

AUDIO MATRIX NEO Y MORFEO 4min 34 seg

El audio que acaban de escuchar estda en nuestras
redes sociales si lo desean volver a reproducir.

La Matrix puede tener muchas interpretaciones, pero
primero tomaremos la idea de la caverna de Platén
para relacionarla con la Matrix. Para platén existian
dos realidades, se tiene por un lado el mundo sensible,
el cual se llega a través de los sentidos y seria la
caverna. Por otro lado, existe el mundo inteligible que

seria el mundo de las ideas, al que se llega mediante la
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69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

educacion. En la pelicula también existen dos mundos,
primero esta Matrix, donde todo es virtual y nuestras
mentes se encuentran dormidas y dominadas por
maquinas. Aqui existe el mundo real, el cual se
encuentra en ruinas y en el cual los cuerpos de los
seres humanos se encuentran dormidos y lo Unico que
perciben es la Matrix. El unico lugar donde hay gente
despierta es en la ciudad de Sion, comparable con la
persona que logra desatarse y salir de la caverna.

Les dejo con un poco mas de la banda sonora para que
puedan reflexionar sobre esta teoria. Esto es “Wake
up” de Rage against the machine

SUENA: “WAKE UP” DE RAGE AGAINST THE MACHINE

POR 5MIN MIN SIGUE DE FONDO Y DESAPARECE

Regresamos de esta pausa para seguir conversando un
poco mas sobre Matrix. Para continuar, tengo una
segunda idea de la filosofia desde la teoria de
Descartes. Se puede hablar de esto, ya que en la
pelicula se nos plantean cosas como: ¢Qué es real?
¢Como definimos qué es real?

Descartes habla de que la realidad podria ser un suefio
muy profundo y bastante realista. Se pregunta si es

posible conocer la realidad, considerando que nuestro
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82.

83.

84.

85.

86.

87.
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92.

93.

94.

95.

96.

97.

98.

99.

conocimiento estd dado por las percepciones de
nuestros sentidos las cuales podrian ser engafiadas.
Entonces se plantea que para poder conocer que es la
realidad, es necesario dudar de todo.

Piénsenlo amigos, tal vez no es facil distinguir la
realidad de un suefio, si este suefio estd muy bien
construido.

Construimos la realidad en funcién de lo que
percibimos gracias a nuestros sentidos, como el poder
ver, oler, saborear y demds. Pero, ¢{Qué tal si estos
cinco sentidos son tan solo sefales eléctricas enviadas
a nuestro cerebro? En Matrix, estas sefales eléctricas
se producen artificialmente por una mdaquina, pero
écdmo distinguirlas? ¢Es posible que alguien este
manipulando nuestra percepcion?

Estd por concluir este segmento y para terminarles
puedo decir que Matrix es una trilogia que en sus tres
peliculas nos deja observar buenas peleas
acompafnadas siempre de efectos especiales bien
adaptados, para asi disfrutar una combinacion entre
accion y reflexién. Se puede reflexionar sobre si
estamos siendo controlados en nuestra sociedad vy

cegados por ciertas cosas a nuestro alrededor. Queda
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112.

113.
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116.

117.

118.

119.

120.

121.

122,

en nosotros el dudar, el despertar o no, el
conformarnos con lo que nos muestran a nuestro
alrededor o investigar e indagar en una busqueda de lo

real, quien sabe con qué nos podriamos encontrar.

CONTROL | AGENDA CULTURAL
CONTROL | LEAVE YOU FAR BEHIND - LUNATIC CALM 3min.23
Sisa Estamos de vuelta en sonidos, tinta y accién. La

cancién que acabamos de escuchar se llama leave you
far behind, interpretada por lunatic calm.
Continuamos con sonidos, tinta y accién, pero no se
olviden de seguirnos en redes sociales, en Facebook e
Instagram como  @sonidostintayaccion y de
escribirnos a nuestro numero 0995663734,
0995663734.

Para esta tarde les tengo algo muy especial preparado
en nuestro segmento literario. Estaremos conversando
de los viajes en el tiempo y sobre todo el viaje en el
tiempo para Isaac Asimov en el libro “El fin de la
eternidad”, el cual fue publicado en 1955.

En este libro podemos ver de una manera interesante
y argumentada, el cdmo serian los viajes en el tiempo.
La Eternidad es un lugar y una organizacién, la cual

puede existir mas alla del tiempo. Gracias a dicha
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142,
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organizacidn que al parecer comienza en el siglo 27 con
la creacidon de los viajes en el tiempo, se puede
modificar la historia y viajar a través de ella. “Solo un
analisis exacto y una Programacién ajustada definian el
Optimo entre posibles Cambios de Realidad.” Esta cita
tomada del libro nos deja ver el cémo los Eternos se
dedicaban a cambiar lo que ocurria en el mundo.
Segun el libro, se dice que lo hacen para que todo sea
perfecto siempre y la humanidad no tenga que sufrir
por errores que se han cometido a lo largo de la
historia. Pero, ¢{Quiénes somos nosotros para decidir
gue es bueno o malo para la humanidad? ¢{Podremos
avanzar hacia un futuro mejor sin equivocarnos tan
siquiera un poco? Con la siguiente cita intento
responder un poco esas preguntas: “Al impedir los
fracasos de la Realidad, la Eternidad también impide el
logro de los triunfos. Solo haciendo frente a las
grandes pruebas puede la Humanidad elevarse a
nuevas y mayores alturas. Del peligro y de la aventura
han salido siempre las fuerzas que han llevado al
Hombre nuevas y mas grandes conquistas.”

PINK FLOYD - TIME 5 MIN BAJA DE FONDO Y

TERMINA
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Volvemos a sonidos tinta y accién, no se olviden de
seguirnos en nuestras redes sociales, en Facebook e
Instagram como  @sonidostintayaccion y de
escribirnos al 0995663734, 0995663734. La cancidn
gue estamos escuchando es Time de la banda Pink
Floyd, espero que la estén disfrutado.

Continuamos hablando del libro “el fin de la eternidad”
que a mi parecer es bastante completo en cuanto a su
argumento de viajes en el tiempo. Los viajes en el
tiempo, son creados a partir del siglo 27 y tan solo a
partir de este siglo en adelante podrdn y seran
alterados hasta que la humanidad desaparezca y tan
solo queden los siglos ocultos, en los cuales ya no hay
rastro de la raza humana.

El libro girara en torno a un personaje llamado Harlan,
guien es un Ejecutor. Un ejecutor se encarga de alterar
sutilmente el curso del tiempo, protegiendo asi a la
humanidad. Pero Harlan empezard a dudar de su
propio trabajo al conocer a una chica, la cual vive en el
Tiempo, en un siglo exacto y tan solo es llevada a la
Eternidad por poco tiempo. ¢Podrian ustedes vivir en
la Eternidad sabiendo que el tiempo cambia

constantemente? ¢No les daria ganas de volver a una
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simple realidad en donde el tiempo sea continuo y no
se enteren de sus cambios? “Se suponia que todos los
miembros de la Eternidad sentian una fuerte
tendencia, tanto mds poderosa por cuanto estaban
oficialmente prohibidas todas sus manifestaciones, a
regresar, no necesariamente a su siglo, pero cuando
menos a un Tiempo definido.”

Tal vez Harlan piensa en dejar su vida de trabajo en la
Eternidad y quiere instalarse con esa chica en algun
siglo, pero eso significara el romper muchas reglas.

RADIO HEAD — NO SURPRISES 4 MIN

PASTILLA ¢{QUE HAY PARA LEER? 1min 20

Continuamos con nuestro segmento literario en
sonidos tinta y accion. Pienso que un elemento que se
puede considerar clave en este relato son los
repetitivos fracasos en cuanto a la navegacion espacial,
se ve como los Eternos siempre se entrometen en todo
lo que se encuentra relacionado en cuanto a viajes
espaciales y hacen que estos no existan en el Tiempo.
Creen que asi estan protegiendo a la humanidad. Lo
gue no saben es que los viajes interestelares son parte
importante de la raza humana y que hay personas en

un futuro muy lejano que desean que estos viajes
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ocurran o que al menos la Eternidad deje de cambiar
todo lo que ocurre en el tiempo. Tal vez es necesario
gue los seres humanos nos equivoquemos para poder
llegar mas alla de lo que tenemos en frente.

Para terminar un poco el analisis de esta historia les
comentaré que los viajes en el tiempo son algo
complicados debido a que pueden existir paradojas o
ciertos errores en cuanto a las lineas temporales que
pueden afectar en un grado inimaginable todo el
futuro de la raza humana.

¢Qué harian ustedes si pudieran volver en el tiempo?
¢Qué harian si pudieran conocer su futuro? ¢Qué
harian si el salvar a alguien de la muerte afectaria a
toda la humanidad de por vida?

PASTILLA HISTORIA DE LA LITERATURA CIENCIA

FICCION

RIDERS ON THE STORM — THE DOORS 5 MIN BAJA Y

SIGUE HASTA QUE TERMINA

Continuamos con el segmento literario... El dia de hoy
nos encontramos con Ivan Rodrigo Mendizabal, Ivan es
Doctor en Literatura Latinoamericana por la
Universidad Andina Simén Bolivar del Ecuador.

Magister en Estudios de la Cultura igualmente por la
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Universidad Andina y Licenciado en Ciencias de la
Comunicacién Social por la Universidad Catdlica
Boliviana San Pablo. Actualmente es Director de
Postgrados y de Investigacién de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad de Los Hemisferios.

El dia de hoy nos acompafa para hablarnos un poco
sobre la ciencia ficcidon, cuéntanos Ivan

¢De dénde viene la Ciencia Ficcidn y cuales son sus
principales caracteristicas?

éCudles crees que han sido los escritores mas
importantes y destacados de este género?

¢Cémo se ha desarrollado la Ciencia Ficcién en el
Ecuador?

SHUT YOUR MOUTH — PAIN BAJA Y SIGUE HASTA QUE

TERMINA

Bueno amigos, se acaba el tiempo del programa y nos
despedimos con “Shutyourmouth” de la banda
europea Pain.

Espero que hayan disfrutado de este programa tanto
como yo lo he hecho. No se olviden que a través de
redes sociales pueden contactarnos y contarnos de
qgue libros o peliculas desean que hablemos en

nuestros siguientes programas. Asi que nos e olviden
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240. de escribir, estamos en Facebook e Instagram como

241. @sonidostintayaccion, déjennos saber sus dudas y
242. gustos para poder incorporarlos en los demas
243. programas. Mi nombre es Sisa Romero y fue un placer
244.

acompanfarlos esta tarde y poder compartir un poco de

245. sonidos tinta y accion.
246. CORTINILLA DE SALIDA
247. Control

3.3 Produccion del programa piloto de radio

Para la produccion del programa piloto se grabaron los diversos contenidos del
programa en Adobe Audition CC, principalmente por el acceso al programa y
conocimiento de su uso. A través de esta herramienta digital, se editaron 15 min de
programa en los cuales se incluyen una cufia de introduccion y una de salida (las cuales
fueron grabados con otra voz que no es la de la locutora). También se incluye un saludo,
una parte de la conversacion sobre la pelicula Matrix, la entrevista a Ivan Rodrigo y una

despedida.

Se selecciond parte del guion presentado en la seccién anterior. Se tomé en cuenta
una porcion en la cual se habla de la pelicula y la otra parte es la entrevista que se realizé
a Ivan Rodrigo, quien ayudd a aclarar algunas dudas sobre la ciencia ficcion. La entrevista
es importante para darle mas fluidez al programa y para incluir la mayor cantidad de
variantes en el programa piloto. La musica seleccionada para el programa tiene relacion
con la pelicula debido a que es parte de la banda sonora de la misma. En tanto a la mdsica
que se seleccion0 para hablar del libro se ha elegido musica que quede de acuerdo a la
tematica del libro, como algo futurista y de ciencia ficcion la cual va con el contenido del

mismo.
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Todos estos elementos de produccion se plantean como una base para realizar el
programa en vivo. De concretarse en un espacio radial permanente, esta caracteristica
seria un elemento clave para generar dindmicas participativas. Desde un espacio
transmitido en vivo, se prevé aportar mayor dinamismo y sobre todo, capacidad de
interaccion con el publico en distintas formas y niveles, desde el discurso radiofonico

elaborado en este proyecto.
Link programa:

https://drive.google.com/open?id=19Qtv3T7-sgK5140YzfRWNQbJIMtBQUA7

Conclusiones:

La materializacion del programa piloto lleva la mirada de regreso al analisis de al
programa cultural preexistente, respecto del cual, se puede decir que tiende a dar mayor
prevalencia a la complejidad y profundidad de los contenidos, y no tanto asi a la variedad
y novedad del estilo o la forma del discurso, como tampoco a la genuina participacion o
involucramiento de la audiencia. A raiz de esta observacion, se puede concluir que para
realizar un programa cultural con valor formativo y estrategia educativa se requiere un
profundo trabajo previo de investigacion que no se puede improvisar, y que implica entre
otras cosas, examinar nociones tedricas, indagar sobre los intereses del potencial publico,

sus expectativas e incluso estudiar detenidamente los contenidos a exponer.

De esta se desprenden varias otras conclusiones alrededor del programa piloto
realizado en este proyecto. Una de las primeras es que el programa genera esta conjuncion
de elementos propios del formato miscelaneo que describe Kaplun, lo que genera
dinamismo y variedad, pero a la vez se mantiene cierta unidad tematica en el programa,
como plantean varios de los comentarios recogidos por las encuestas. Todos los
elementos del discurso radial, como locuciones, pastillas informativas y entrevistas
guardan relacion con los contenidos presentados y la tematica general abordada en el
programa. Esto permite generar variedad en el estilo del programa y cohesion tematica

en los contenidos presentados.

El programa logra generar, a partir de la discusion sobre la pelicula, varias

reflexiones de implicacién social. La locucion no solo presenta los contenidos y su
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informacidn basica, como creadores y reparto, sino que ademas da un paso hacia la
discusidn sobre los agregados sociales que abarca el filme, a través de los acontecimientos

que vive el protagonista, por ejemplo.

Esto permite darle al programa un sentido de reflexion y pensamiento critico, mas
alla de una enunciacion plana y puramente promocional de la pelicula y su informacion
técnica o datos curiosos. Si bien el pensamiento critico siempre depende en alguna medida
de la voluntad del oyente, el programa cuando menos brinda importantes elementos
informativos y reflexivos, para desarrollar ese pensamiento critico en los oyentes desde
el didlogo sobre estos contenidos y la tematica que los abarca. En otras palabras, el
programa genera un espacio para la reflexion y aporta elementos de conocimiento para
profundizar en esa reflexion acerca de la realidad social y cultural que estos productos

culturales retratan.

El nivel enunciativo del programa, si bien no raya en la informalidad, tampoco se
ancla en un tono muy formal o elaborado que haga dificil su comprension, sino que trata
de usar un lenguaje sencillo y concreto, que interpela al oyente y lo invita a generar sus
propias reflexiones y conclusiones sobre las cuestiones principales que subyacen en los

contenidos expuestos, en este caso, la pelicula “Matrix”.

Ademas, si bien la interaccion no es muy factible en un piloto pregrabado, el
programa exhorta regularmente al oyente a participar con sus criterios en redes sociales,
y brinda de forma reiterada la informacion de sus distintas plataformas digitales. En este
sentido, tanto desde la dimension enunciativa como desde la informacion y la dindmica
que proyecta la locucion, se genera un clima que reconoce la presencia del oyente en el
proceso y lo invita a la participacién, otras de las preocupaciones recurrentes entre los

criterios de los encuestados.

El didlogo con el invitado a la entrevista, si bien no interpela mucho al oyente,
tampoco se enfrasca en una conversacion vivencial o personal entre locutor y
entrevistado, sino que gira mas bien en torno a la tematica tratada, y busca aportar
informacidn, criterios y reflexiones para comprender el proceso histérico de la ciencia
ficcién en la literatura, y el tipo de elementos sociales que tiende a retratar y cuestionar.
De este modo la entrevista se constituye en otro elemento de respaldo para incentivar o

ayudar al oyente en el desarrollo de su pensamiento critico.
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Recomendaciones:

Trabajar un tono general del programa que desarrolle un clima de espontaneidad
e inclusion con los oyentes jovenes, que procure, mas alla del ritmo y la fluidez, generar
una atmosfera de calidez en la que dicho puablico se sienta aludido e incentivado a
participar de la reflexién. Esto implica atender al discurso radiofonico y al tono que este
genera, para desarrollar en los oyentes una posicion de interlocutores y no solo de
audiencia pasiva, de modo tal que si bien no todos participan directamente del dialogo,

se sientan emotivamente aludidos e incluidos en el didlogo a desarrollar en el programa.

Examinar e indagar sobre los conocimientos e intereses previos de la potencial
audiencia respecto de los temas a tratar en el programa. Si se asume de antemano que el
publico carece de conocimiento sobre temas culturales, o se desatiende sus intereses en
esta area, se puede generar un tono didactico que tiende a distanciar al oyente. Mientras
que si se atiende a estos conocimientos e intereses, se puede elaborar una propuesta de
programa que apele directamente a lo que interesa a dichos oyentes, y aporte insumos

para profundizar su reflexién y conocimiento en esos temas de interés.

Finalmente, se recomienda utilizar de manera agil y eficiente el tiempo, sin dilatar
demasiado las locuciones y dialogos con los invitados, para poder captar y mantener la
atencion de ese publico al cual se dirigen propuestas como la que aqui se desarrolla. Es
mejor utilizar el tiempo de forma agil y dialogar en espacios cortos, sin exceder lapsos de
diez minutos. Si quedan reflexiones por compartir que amenazan con dilatar demasiado
los segmentos, y dejar esa reflexion en manos del oyente, en tanto la propuesta busca no

solo compartir conocimientos, sino, sobre todo, generar reflexion.
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https://www.ivoox.com/juan-romero-vinueza-kimrey-anna-batts-06-audios-
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https://www.ivoox.com/gabriela-ponce-escritora-directora-teatro-ecuatoriana-audios-
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ANexos:

Anexo 1. Célculo muestral

CALCULO DE TAMANO DE LA MUESTRA PARA UNA POBLACION FINITA DE LA QUE SE DESCONOCE
LA VARIANZA POBLACIONAL

p= 0,5 | Valor usualmente utilizado *
q= 0,5 | Valor usualmente utilizado *
Valor asignado por el investigador
e= 10% | Error ekl
Valor asignado por el
z= 1,96 | Valor z para un nivel de confianza** = 95% | investigador ***
N Valor

(Poblacion) |9.873 | investigado

n (muestra)
= 95 | Valor calculado

* Se asignan estos valores porque maximizan el tamafio de la muestra

** Si cambia el valor del nivel de confianza, debe buscarse en una tabla, el valor correspondiente de z

*** E| investigador asigna este valor (para tener un menor error, entonces debes tener una muestra mas grande)
Los valores en verde son los que usualmente toman valores diferentes

(en esta hoja de célculo , se pueden introducir valores diferentes solo para el error y la poblacion)
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Anexo 2. Resultados de las encuestas

Programa radial "Sonidos tinta y accion’

95 respuestas

Edad:

95 respuestas

@18
® 19
®20
o2
o
[ W<
®24
@25

_

Genero
95 respuestas

® Femenino
@ Masculino
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1. jEscucha radio? (sino escuchapasealapregunta3)

95 respuestas

2. ;Qué tipo de programas escucha?

69 respuestas

@®N\oticias
@Deportes

@ Musicales
@cCulturales

@Opinion
®salud

@Economia

3. ;Haescuchadooescuchaprogramasculturales?

95 respuestas
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4, ;Porquénoescuchaprogramasculturales?

65 respuestas

@Faltadediversidad

@®No me interesan

@No sé en qué emisora
escuchar

@®No escucho radio

®No

escucholaradio

@®Hay pocos

5. ;/Quétipo de
génerosmusicaleslegustariaescucharenunprogramacultural?

95 respuestas

Rockclasico
®prop

@Hip-
Hop
L

Variado

@Hip Hop instruméntalo

@Musica latinoamericana

®Jazz, Clasica

52



6. ;/Quégénerootematicadelcineprefieresqueseabordeenun
programacultural?

95 respuestas

@Accion

@Aventura

Terror
@Fantasia

@cCiencia ficcion

=

7. ;Quégénerootematicadelaliteraturaprefieresquese abordeenun
programacultural?

95 respuestas

Accién

Aventura

Terror

@Fantasia

@cCiencia ficcion

8. ;Le gustaria que se dé a conocer una agenda cultural de Quito?

95 respuestas
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Si

No



9. ;Legustariaqueseincluyadentrodelprogramaculturalp
equenaspastillas,enlascualessehablesobrehistoriadel

aliteratura?

95 respuestas

czg v @

10. jLegustariaqueseincluyadentrodelprogramaculturalp
equenas
pastillas,enlascualessehablesobrehistoriadelcine?

95 respuestas

czg -~ v @

55



11. ;Legustariatenerentrevistasparahablardetemasco
mocine, musica yliteratura?
95 respuestas

@si®No

12. ;Cuantotiempoconsideradptimoparaunprogramacultu
ral?

95 respuestas

@30 min

@1 hora

@2 horas
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13. jSipudierainteractuarconelprogramacultural,dequé

manerale gustariahacerlo?

95 respuestas

57

@®Redes sociales
®Llamada en vivo
OE-mail
@nrublicacion

de textos

en laweb

@Todos los anteriores

@0Quisiera que me entrevisten!

® Todas excepto e-mail



14. En un programa cultural preferiria:

95 respuestas

@®cEscuchar
datos mas
superficial
es sobre
varias
peliculas o
libros

@Escuchar el
abordaje
solo de
una
pelicula o
libro, pero
un analisis
mas a
fondo.

15. jEnqué porcentajeadecuado creeque debeestarla
locuciéony musica dentrode unprograma cultural?

95 respuestas

@50% musica y 50% locucién
@®60% musica y 40% locucion
©75% musica y 25% locucion

@25% musica y 75% locucion

16. ;jLe gustariarevisarel contenidodeeste
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programaen algun podcast en lared?

95 respuestas

(0]

OZ._'

17. ;Enqué mediole gustariatener publicadoel contenido?

95 respuestas

Vide
0s
de
Fac
ebo
ok

You
Tub

(0]

o—oo_:com.
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o oS C

><OO<|T|.

@En Podcasts o Spotify

18. Qué sugerencia daria para que
elprograma cultural no sea aburrido?

95respuestas

Interaccién con el publico

Un buen locutor Locutores interesantes Buenos locutores
Temas interesantes

Queseadinamicoyfluido.

Interactuar con el publico

Mucha interacciénconel publico

Unoquesepueda participar

Que tengan temas y tendencias variadas, para que puedan abarcar a un publico mas
grande.

Menos charla entre "amigos" y un formato mas serio, ademas de equilibrarlo con
musica.

Eltonodevozdellocutordebeser dindmicoy energético.Se
debemezclarmusica,pastillas,datos curiososyotros,nocentrarseséloenentrevistas

Calidaddecontenidos,locutoresprofesionalesyrecursosvisualesqueacompafnenalprogram
aradialutilizandoplataformasenlasredes.

Hablarsobretemasnomuyespecificosyaquenotodossabendeltemaymuchagentequiereapr
ender. Serviriamuchoirdelogeneralaloespecificoencadaocasion.

La propagacién del conocimiento como unitario frente a todo.

Ejemplosdecanciones,librosy/opeliculascomentadas,invitadoseinformaciéndedondehabr
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aestos eventos.
Queseabordentemasinteresantesyquellamenlaatencién,nolosmismosdesiempre.
Dinamismo

Quetratetemasdeactualidadculturalsegunelpublicoobjetivo. Intervalos cortos de hablar
Poca publicidad

Buena locucién

Que sea interactivo con los oyentes
Quenoseacomounacadenanacional,comolohanestadohaciendo,yquenohablensiempredel
o}
mismoyconlamismavoz(piensoquedeberianvariaryaqueescucharelmismotonodevozaburr
e).

Tenerunlocutorquemantengaentretenidoelprograma

Poner datos curiosos como un Sabias qué

Abordarlostemasdesde distintasperspectivasdevariosactores,devariasedadesydevarias
posiciones.Eldebateyeldidlogo,porsi,yaesentretenido.

Realizarunainvestigacionseriadeltemaquesevaatratarenelprograma.

Dinamica, profesionalismo,innovacion

Quenohablendesuscosasprivadas

Tenerpresentadorespreparados

Interactividad
Haveinteractiveconversationswherelistenerscancallyouandansweryourquestions
Mantenertemasnuevosynolomismodesiempre

Mas locutoras mujeres que hombres.

Que la tematica sea interesante y de actualidad

Que sea interactivo
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